P < ¢ m”ﬂ‘ -

www.vetropack.¢om | Casopis za kupc-e-r| Br. 1| 2022

Inovacije
Pivski uzitak
tesko moze biti
odrzZiviji

g

Greenfield Carlsberg Istrazivanje trzista
Boffalora 1664 Blanc potvrdilo:
Poéetak nove ere Vise od piva Prakti¢nost je presudna

opack &b



Sadrzaj

4 Fokus Nova tvornica v ltaliji
8 Prica o uspjehu Zasto je Carlsberg 1664 uspjesan
10  strategija 2030.+ Zajedno oblikujemo buduénost
12 Odrzivost Ti¢e se svih nas
14 Vetropack grupa Novosti iz Vetropackovih tvornica
18 Studija Vazna je praktiénost ambalaze
20 Inovacije Boca od lakog stakla - prekretnica u pogledu odrzivosti
23 Prilog autora Naglasak na zdravlju
25 Novi dizajn Za nase kupce

UzZivanje v pivu na odrziv naéin Nakon
piva Mohrenbrdu Pfiff i Mohrenbréu Spezial,
najomiljenije pivo u Voralbergu - s trzi$nim
udjelom vecim od 30 posto! - dostupno je

u Vetropackovoj boci od lakog stakla od
330 mililitara. Nova boca tezi svega

210 grama, robusnija je od klasi¢ne boce,

a u lancu vrijednosti i distribucije omoguduje
smanjenje emisija CO2 do 75 posto - stoga

je istinska prekretnica u pogledu odrZivosti.
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Editorijal

Dragi citatelji,

Globalna gospodarska situacija i dalje je obilieZzena posljedicama

rata u Ukrajini; a ni pandemiji jo$ nije dosao kraj. Nazalost, posljednja
ispitivanja provedena u nasoj tvornici u Gostomelu nedaleko od Kijeva
pokazala su da do daljnjega nije moguée ponovo pokrenuti proizvod-
nju. To zna¢i da ée nam srednjoroéno nedostajati kapacitet triju staklar-

skih pedi sto ée se, naravno, odraziti na operativni rezultat poslovanja
u 2022. godini.

No, neéemo odustati od nase staklane u Ukrajini s dugom tradicijom,
veé éemo sanirati $tetu i pri¢ekati dok okolnosti ne dopuste ponovno
pokretanje proizvodnje. Na$ novoosnovani tim redovito obilazi tvornicu
kako bi utvrdio stanje i obavio potrebne radove na odrzavanju i ¢igée-
nju. Takoder pruzamo podrsku svojim zaposlenicima v Ukrajini putem
zaklade osnovane posebno za tu svrhu. Priviemeno smanjenje broja

zaposlenika bilo je, nazalost, neizbjezno.

Situacija u ltaliji potpuno je drukéija: veé se nazire otvorenje nove tvor-
nice u mjestu Boffalora sopra Ticino u blizini Milana. Svi, a posebno
lokalni zaposlenici, s nestrplienjem oéekuju pustanje u rad najsuvreme-
nije i perspektivne Vetropackove staklane. Pozitivan utjecaj imalo je i
dugooéekivano povedanje referentne kamatne stope Europske sredisnje
banke s ciliem ograniéavanja negativnih uéinaka inflacije na tvrtke i
fizicke osobe.

Unato¢ teskoj situaciji - ne zaboravimo energetsku krizu koja bi nam
mogla zaprijetiti tijekom zime - drzimo se nase ekonomske strategije,
a posebno ambicioznih ekoloskih ciljeva za 2030. Kao odrzivi amba-
lazni materijal staklo je u prednosti u odnosu na alternative - taj trend
potvrduje i razvoj trzista posljednjih godina.

lako je politicko i gospodarsko okruzenje jo$ uvijek izazovno, ipak
imamo razloga za oprezni optimizam. Stoga vam Zelim puno hrabrosti
i snage i, naravno, da vam ovo $tivo bude zanimljivo!

r@%

Johann Reiter
CEO Vetropack grupe
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Fokus

POCETAK NOVE ERE

Vetropack gradi novu staklanu

u Sjevernoj Italiji

Nova tvornica za novo doba: Vetropack ulaze u najsuvremenije proizvodno
postrojenje za tradicionalno talijansko trziste koje bi trebalo zapoéeti s radom
2023. godine u mjestu Boffalora sopra Ticino u blizini Milana - nedaleko od
stare lokacije. Tvornica je dizajnirana na naéin da bude otporna na budude

izazove, fleksibilna i odrziva.
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Buduénost ove regije zapocela je kanalom Naviglio Grande
kojim se od 13. do 20. stolje¢a prevozila roba potrebna za rast
industrijske regije oko Milana. Kanal je povezan s rijekom Ticino,

koja &ini granicu izmedu Lombardije i Pijemonta.

Kamen temeljac za novu staklanu Vetropack grupe sve&ano je
polozen 25. listopada 2021. S devet tvornica i oko 4000 zapo-
slenih, Vetropack opskrbljuje trzista srednije, istoéne i jugoistoéne
Europe visokokvalitetnom staklenom ambalazom, prvenstveno
za industriju hrane i pi¢a, od maslinovog ulja preko dzemova

i nugat-krema do sokova, bezalkoholnih pié¢a i Zestokih pi¢a

svih vrsta - a talijansko trZiste uglavnom ambalaZom za vino i

prosecco.

Vetropack ltalia S.r.l. &lanica je Vetropack grupe od 2015. go-
dine, ali poéetak proizvodnije stakla u mjestu Trezzano sul Na-
viglio seZe jo u 1960. godinu. Johann Reiter, CEO Vetropack
grupe, obja3njava: "Od pocetka je bilo jasno da stara tvornica
u Trezzanu sul Naviglio neée dugoro&no moéi ispunjavati ciljeve
tvrtke. Vazno talijansko trZite sa svojom bogatom kulinarskom
tradicijom i brojnim svjetskim brendovima ima sredi$nju ulogu u
nadoj strategiji." Osim toga, tu su i ambiciozni ciljevi u pogledu
kvalitete i odrzivosti koje planiramo ostvariti do 2030. godine:

fleksibilizacija i individualizacija proizvodnije te maksimalno

ulinkovito iskoristavanje resursa.

Mnogo vise od tvornice - gradimo buduénost

Nakon dugih priprema, zapocelo je projektiranje nove tvornice
u koju ¢e biti uloZzeno 400 milijuna $vicarskih franaka. Svi dionici
- od talijanskih vlasti preko krajobraznih planera i arhitekata

do zaposlenika staklane Trezzano sul Naviglio i struénjaka iz
Vetropack grupe - bili su ukljuéeni veé u ranoj fazi kako bi se
izradio posebno odrziv i perspektivan koncept. Nova staklana
koja se gradi na mjestu bivie tvornice papira Reno De Medici,

u skladu sa svim ekolo3kim propisima, prostire se na povriini od
347.000 &etvornih metara, od ¢ega je oko 170.000 &etvornih

metara namijenjeno za proizvodna postrojenia.

Obnavlja se i jedna povijesno vrijedna zgrada i ona ée biti
otvorena za javnost kao informativni centar. Cesta SP225
adaptirat ¢e se u sklopu gradevinskih radova te ée se gradnjom
parkirnih mjesta za osobne automobile i teretna vozila dodatno

rasteretiti.

Na podruéju tvornice planiran je i park veli¢ine 31.000 &e-
tvornih metara koji kao javna zelena povriina &ini atraktivan
kontrast modernom industrijskom krajoliku. Sva stabla posje-
&ena tijekom gradevinskih radova bit ¢e ponovo posadena na
drugome mjestu. Staklene fasade skladno se uklapaiju u krajolik
- &emu posebno pridonose suptilni zemljani tonovi. Osim toga,
krovna konstrukeija projektirana je tako da se preko cijele povr-
Sine krova mogu postaviti fotonaponski sustavi. Dio krova za tu

¢e se svrhu koristiti veé od samog pocetka.

Odrzivost je, dakle, vrlo vazna - ne samo u urbanistickom i
krajobraznom, veé i u tehnoloskom i drudtvenom smislu: svi
zaposlenici stare tvornice u mjestu Trezzano sul Naviglio (njih
301) dobili su ponudu za prelazak na novu lokaciju u mjestu

Boffalora sopra Ticino, udaljenom 25 km.
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Fokus

Unato& znadajnom povecanju obujma proizvodnije po zapo-
sleniku, uslijed veéeg kapaciteta, broj zaposlenih tek ée se
neznatno povecati. Veé od 2020. novi i postojeci zaposlenici

osposobljavaju se za rad na novim proizvodnim linijama.

Postizemo vi$e s manje resursa - industrija 4.0

Kako ée se odvijati proizvodnja u novoj tvornici stakla2 Vetro-
pack se oslanja na prednosti pametne tvornice, ne odri¢uéi se
liudskog znanja i kreativnosti: svi procesi proizvodnje stakla
temelje se na znanju Vetropack grupe i postavljeni su prema
najnovijim dostignu¢ima. Vetropackova filozofija "Sigurnost na
prvome mjestu" dosliedno se provodila uz uvazavanje najnovijih
saznanja o ergonomskom dizajniranju radnih mjesta. U tvornici

e se proizvoditi staklo u dvije boje, bijeloj i cuvée, a zahva-

ljujuéi najsuvremenijim linijama, produktivnost po toni stakla
znadajno &e se poveéati. Kao i na staroj lokaciiji, i u Boffalori
¢e prvo u rad biti pustene dvije pedi. No, cijela je infrastruktura
veé pripremliena za prosirenje proizvodnih kapaciteta jer se u
dogledno vrijeme mozZe olekivati pozitivan razvoj trZista u ltaliji
i Sire. S poéetne dvije pedi kapacitet proizvodnje poveéat ¢e se

oko 70 posto.

"Time ée Boffalora biti i jedna od najveéih staklana unutar Ve-
tropack grupe", kaze Christoph Burgermeister, voditelj projekta
u Vetropacku. "Zahvaljujuéi suvremenim sustavima i procesima,
u novoj tvornici stakla mo¢i éemo biti fleksibilniji i tako bolje
zadovoljiti sve veéu potraznju za visokokvalitetnom amba-

laZom, Eak i u manjim serijama (semi-specialties). Impresivno ée

Staklana u Boffalori — osnovne informacije

povedanje kapaciteta
proizvodnje

3

Lopra Ticino | Vehopqck/
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Cuvée

Najnoviji
tehnologija

zelena elektri¢na struja
dobivena iz sunéanih
elektrana

ponovna uporaba
materijala nastalog
rusenjem

u planu je zeleni pojas

vedi od 31.000 m?

svi zaposlenici iz Trezzana bit vise fleksibilnosti

ée premjesteni u novu tvornicu, za male serije

a zaposlit ée se i novi
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izgledati i potpuno automatizirano skladiste robe: autonomna
vozila sigurno i bez ljudske intervencije dovozit ée gotove boce i

staklenke od tvornice do skladista, i dalje do utovarne rampe."

Vetropack je predvodnik u pogledu odrzivosti

Puno je uloZeno u ekolosku prihvatljivost i uginkovito koristenje
resursa u novoj tvornici. Staklo se ubraja medu najodrzivije am-
balazne materijale ikada jer se moze beskonaéno i 100 posto
reciklirati. Vetropack je i jedan od pionira recikliranja: stakleni
otpad u Svicarskoj se poceo prikupljati jo§ 1970. godine. Udio
recikliranog stakla u proizvodniji u Vetropack grupi danas iznosi

55 posto, a do 2030. planiramo dostié¢i 70 posto.

Mjere za unapredenije odrzivosti

- sanacija oneci$éenog industrijskog podrugja

- recikliranje materijala ostalog od ruenja postojecih zgrada
i objekata

- niska emisija buke danju i noéu

- energetski u€inkoviti procesi i proizvodni pogoni te
koristenje otpadne topline

- proizvodnija zelene elektri¢ne energije pomodu
fotonaponskih sustava

- smanjenje emisija zahvaljujuéi najnovijim filtarskim sustavima
(pragina i NOX)

- mala potro3nja vode koristenjem kruznih sustava.

Zaposlenici u fokusu

Ja sam Alessandro Mantovan i inZenjer sam hladne zone u
Vetropack Italiji. U Vetropacku radim od veljae 2020. i jo3
uvijek sam jednako odudevlien staklom kao prvog dana kad

sam poceo raditi u Trezzanu.

Nakon magisterija iz inZenjerstva materijala na sveuéilistu
u Milanu (Politecnico di Milano), radio sam u automobilskoj
industriji i industriji hrane i piéa, uvijek u proizvodniji. U
usporedbi s drugim industrijama, &ini mi se da je industrija
staklene ambalaZe - a posebno Vetropack - sloZena in-
dustrijska proizvodnja s jedinstvenim potedkoc¢ama i velikom

odgovornoséu.

Veli¢anstven je osjeaj zamiiljati kako se izraduju predmeti
koje smatramo svakodnevnima u svojim kuhinjama: za to su
potrebne pedi, 1S-strojevi, strojevi za kontrolu. Kad pomislim
na boce ili staklenke koje proizvodimo ili na procese za koje

smo odgovorni, imam osjeéaj da istinski pridonosimo odrZivi-

jem svijetu i pritom stvarno vodimo raguna o kvaliteti.

Veselim se radu u novoj tvornici u Boffalori.

v EMPLOYEE
SPOTLIGHT
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Prica o uspjehu

VISE OD PIVA

Zasto je 1664 Blanc tako uspjesan - i kakvu
ulogu u tome ima poznata plava boca

Carlsberg je 2016. godine poceo prodavati pivo 1664 Blanc kao medunarodni brend - i od tada biljezi stalan
rast kojem se ne nazire kraj. Jedan od &imbenika te uspjesne priée sasvim sigurno je jedinstvena plava boca -

koju isporuéuje Vetropack.

Carlsberg je jedna od najveéih pivarskih grupacija na svijetu.

Ova danska kompanija osnovana je 1847. sa sjedidtem u
Kopenhagenu i rano je poéela $iriti trZite izvan granica svoje
domovine. Prvo pivo prodano je u inozemstvo 1868. godine, i
to u Edinburgh (Skotska). | drzave Commonwealtha bile su im
jedno od glavnih trZista u 20. stoljeéu. Kada se spojio sa svojim
glavnim danskim konkurentom Tuborgom 1970., postalo je jasno
da ée se ova pri€a o uspjehu ne samo nastaviti, veé da ée biti

doista posebnal

Danas Carlsberg posjeduje brendove i pivovare u gotovo svim
dijelovima svijeta. Globalni je predvodnik s vise od 40.000 za-
poslenih, s proizvodnjom od 142 milijuna hektolitara i prihodom
od 60 milijardi danskih kruna (podatak za 2021.; odgovara
iznosu od 8 milijardi eura). Popularni medunarodni brendovi

8 VETROTIME 01 | 2022

ove kompanije su Somersby, Tuborg, Grimbergen, 1664 Blanc

i, naravno, sam Carlsberg. Grupacija obuhvada i niz lokalnih
brendova kao $to su Kronenbourg u Francuskoj, Feldschlésschen
u Svicarskoj te Holsten, Wernesgriiner i Libzer u Njemagkoj.
Carlsbergov portfelj ukljuéuje vise od 500 regionalnih piva, a
grupacija je prisutna na mnogim azijskim i drugim prekomorskim

trzidtima.

Svjetski pivski trendovi i staklena ambalaza

U posliednja dva desetlje¢a doslo je do promjena u globalnoj
potrodniji piva: 3irok raspon okusa izaziva tradicionalne recepte,
a postoji i jasan trend prema bezalkoholnim pivima, ali i speci-
jalnim pivima i mije$anim pi¢ima. Kao dio svog odgovora na tu
promjenu, Carlsberg je lansirao 1664 Blanc, vrhunsko p3eniéno

pivo iz Francuske koje kao medunarodni brend u premium



segmentu odrazava francuski stil Zivota. 1664 Blanc je lagano i
osviezavajuée pseni¢no pivo sa slojevitim profilom okusa koje je

veé prisutno na vide od 40 trzista diliem svijeta.

Nikola Maravié u Carlsbergu radi deset godina, a tri je godine
kao direktor globalnog marketinga odgovoran za 1664 Blanc:
"Nova, potpuno bezalkoholna varijanta 1664 Blanc lansirana
je u Francuskoj ove godine i uskoro ée biti dostupna na klju&nim
trzidtima u Europi i Aziji. Ali sve te varijante prvenstveno su
namijenjene jadanju osnovnog proizvoda, 1664 Blanc - vijero-
jatno jedinog pivskog brenda na svijetu koji u svom nazivu nosi

godinu nastanka."

"Vetropack je uvijek spreman
podrzati nas u poticanju
inovacija i inicijativama

usmjerenima prema kupcu.”

Nikola Maravic

Jedan od kljuénih atributa po kojima se 1664 Blanc isti¢e na
policama je plava boca. "Svojim posebnim oblikom inspiriranim
Eiffelovim tornjem i jedinstvenom plavom bojom, boca savrieno
utjelovljuje premium identitet piva 1664", naglasava Maravié.
"Plava boja simbolizira povierenje, odanost i stabilnost - ali i
dubinu, mudrost i ozbiljnost, pa je i ona jedan od nasih sasto-
jaka za uspjesan brend. Idealna je nadopuna francuskom stilu

Zivota, eleganciji i radosti Zivljenja."

Partnerstvo za odrzivu dodanu vrijednost
"Vetropack nas je uvijek spreman podrzati u poticaniju inovacija
i inicijativama usmjerenim prema kupcu", objadnjava Maravié.

"Vrlo je pouzdan i profesionalan, a podrzava nas i na nasem

'Nikola Maravié

direktor globalnog marketinga
za 1664 Blanc

putu prema vecoj odrZivosti - kontinuiranim smanjenjem uglji¢-

nog otiska nasih boca."

Kao vazan dio svoje poslovne strategije Carlsberg promiée odr-
Zivo gospodarenje - program "Zajedno prema nuli" obuhvaéa

&etiri jasna cilja: nula ugljiénog otiska, nula rasipanja vode, nula

=
®©
Q
4
5
O
©

neodgovorne konzumacije alkohola i nula nesreéa. Vetropack,
jasno, slijedi sli¢ne strategije, pa mozemo blisko suradivati i
primjenjivati zajedni&ke pristupe za daljnje promicanje odrzivo-
sti. Primjeri te suradnje su umrezZeni poslovni procesi, umrezeno
upravljanje dobavlja¢ima, lak$a ambalaZa te novi materijali i

tehnologiie.

VETROTIME 01 | 2022
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Strategija 2030.+

KONKRETNI PROJEKTI

Vetropack je jo§ 2019. zapoceo opsezan proces transformacije koji se temelji na pet strateskih odrednica
i slijedi dva cilja: iskoristiti potencijal rasta u postoje¢em poslovanju i razvijati nove poslovne modele kako
bi se kompanija dugoroéno pozicionirala kao snazan trzisni igra¢ i imala kljuénu ulogu u oblikovaniju
industrije stakla.

Rast vrijednosti, St-Prex (CH)
Studija otkriva stav

potrosaca prema

ambalazi pi¢a

‘ ¢
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Chisingu (MD)

Jednoznaéno odriivo, e —
ochlarn

Kremsmiinster (AT,
( ) Kremsminster (AT) +

Koristenje
snage sunca

+ +

+

+
?? + Jl Nemsova (SK)
¢

Boffalora (IT)
Y 248

U\ ¢

Sirenje osnovne djelatnosti, =
Boffalora (IT)
Vetropack gradi novu

+

staklanu
Definirali smo konkretne projekte za svih pet strate3kih odred- v Easopisu. Globalna pandemija koronavirusa koja traje veé
nica. Izmedu ostalog, preuzeli smo tvornicu stakla u Republici  vise od dvije godine utjece i na Vetropack pa se moramo po-
Moldovi kako bismo ojagali nase poslovanje u srednjoj i miriti s ka¥njenjima u nekim podrugjima. Tu je i ruski agresorski
isto&noj Europi (Sirenje osnovne djelatnosti), reorganizirali rat protiv Ukrajine koji ne pogada samo nase zaposlenike u
smo tehnolo3ko i proizvodno podruéje kao sredi$nji pokreta Ukraijini, ve¢ i Vetropack grupu u cjelini.
inovacija ukljugujuéi inovacijski centar u Péchlarnu u Austriji
(Poticanje inovativnosti) i centralizirali i digitalizirali brojne po-  Ipak, nada nova strategija dokazala je svoju vrijednost u
slovne procese (Predvodnik u kvaliteti) poput nabave i plani- godinama krize. Na$ poslovni model jo% jednom se pokazao
ranja proizvodnije. Vise konkretnih projekata moZete pronadi robusnim i otpornim. Istodobno, na3a korporativna kultura
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omoguéuje nam da fleksibilno i promisljeno reagiramo na

neocekivane izazove.
Strateske odrednice

Ne upravljamo samo iz sredisnjice
Poticaji za promjenu ne moraju dolaziti samo iz sredi3njice: u ;
" . dni . halii be od Sirenje osnovne djelatnosti
sklopu izgradnje nove tvornice v Italiji, osobe odgovorne Vetropack temelji svoju strategiju na dalj-
njem jaéanju dominantne trzisne pozicije i
to priblizavanjem kupcima i stjecanjem
Vetropack tezi postati predvodnik trendova u industriji

Od travnja 2022. Nicolas Lootens zaduZen je za prosirenje
staklene ambalazZe, stoga proaktivno potic¢e inovativ-

nost. lako na taj na&in podrzava postupne inovacije,
fokus je i na inovacijama u podrué&ju proizvoda/trzista i
potpuno novim poslovnim modelima.

imidza visokovrijednog partnera koji svojim
klijentima pruza cjelokupnu uslugu. Ujedno
tezi Sirenju na odabranim trzistima.

Sirenje osnovne djelatnosti,
Kisinjev (MD)

Uspjesno u smjeru integracije -
nova Vetropackova podruznica Rast vrijednosti
Vetropack $iri svoje poslovanje uvodenjem novih
djelatnosti u vrijednosni lanac staklene ambalaze,
fokusirajuéi se na nove usluge koje su logi¢na nado-
gradnja nasih postojeéih kompetencija i koje omogu-

¢uju kompaniji daljnje jaéanje odnosa s kupcima.

Poticanje inovativnosti,
Vetropack Nemsova (SK)
Nadogradnja linije

Poticanje inovativnosti

za recikliranje
Jednoznaéno odriivo
Vetropack njeguje holisticki pristup odrZivosti koji je
usmjeren prema stalnom smanjenju okolidnog ofiska,
povedanju stope recikliranja u vrijednosnom lancu
(nepovratna i povratna staklena ambalaza) i osigu-
ravanju pristupa osnovnim sirovinama (prije svega

Poticanje inovativnosti,
Péchlarn (AT)
Laka staklena boca za
. L 5
manje emisije CO rabljenom staklu).
ﬂ Osim toga, cilj nam je na razini Grupe
$to u€inkovitije iskoristiti moguénosti

Kao predvodnik, Zelimo imati odlugujuéu ulogu u oblikovaniju koje donosi digitalizacija i pozicionirati
Vetropack kao pozelinog poslodavca.

Predvodnik u kvaliteti
Vetropack uskladuje sve svoje aktivnosti kako
bi maksimalno podrzale Strategiju na razini
Grupe. Uz cjeloviti model poslovne izvrsno-
sti, to ukljuéuje i uskladenost struktura i
procesa prodaje i tehnologije/proizvodnje.

strateSke odrednice "Jednoznaéno odrzivo" jer ekologija ima

sredi$nju ulogu u energetski intenzivnom sektoru kao §to je

industrija stakla.

promjena u industriji stakla i istovremeno radimo na kontinu-
iranom smanjenju uglji¢nog otiska svih poslovnih aktivnosti i

poboliZaniju recikliranja u lancu vrijednosti.
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Odrzivost

TICE SE SVIH NAS

Od travnja 2022. glavna osoba odgovorna za odrzivost u Vetropacku je Nicolas
Lootens koji ima dugogodi$nje iskustvo rada u upravljanju zdravljem, sigurnoséu,
okolisem i odrzivo$éu u globalnim kompanijama. | v privatnom zivotu veliku
pozornost posveduje ekoloski prihvatljivom ponasaniu.

Ambiciozni ciljevi u pogledu odrzivosti definirani
u Strategiji 2030.+
U Sirem smislu, odrZivost u Vetropacku vodena je ciljevima

postavljenima u Strategiji 2030.+

Najvazniji su:

- daljnje smanjenje emisije CO2 za 30 posto (u odnosu
na 2019))

— poveéanje udjela rabljenog stakla u proizvodniji na
70 posto (trenutno 55 posto)

— koristenje 100 posto zelene energije do 2025.

— klimatski neutralna logistika - od dobavlja&a preko

Vetropacka do kupaca.

"To su ambiciozni ciljevi za koje smo ve¢ izradili konkretne
akcijske planove i provodimo u&inkovite mjere. No, Zelimo
postiéi jos vise i u tijeku je revizija nasih akcijskih planova.
Pritom ne smijemo zaboraviti da odrzivost nema samo

ekologku dimenziju, veé i ekonomsku i drustvenu."

Odrzivost u tri dimenzije
Glavni stupovi ekonomske odrzivosti su kontinuitet i transpa-
rentnost poslovnih procesa, dobri odnosi sa svim dionicima -

i naravno istrazivanje i razvoj za poticanje inovacija.

Drustveni aspekt odrzivosti uvelike se podudara s razvojnim
cilievima Ujedinjenih naroda koiji se, primjerice, odnose

na zdravlje i sigurnost, ravnopravnost spolova, raznolikost

i ukljuéivost - drugim rije¢ima, na gotovo sve $to kompaniju

poput Vetropacka &ini dobrim poslodavcem!

"Vazno je napomenuti da mi u Vetropacku ne kreéemo od

nule kada su u pitanju aktivnosti vezane uz odrzivost. Na
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*u odnosu na 2019.

primjer, emisije stakleni¢kih plinova od devedesetih su godina
smanjene za 74 posto", nastavlja Lootens.

"Imamo i veliki potencijal u pogledu obnovljivih izvora ener-
gije jer raspolazemo velikim povr§inama. Naravno, kljunu

ulogu imaju i tehnologke inovacije."

Kvantificirati smanjenje ugljiénog otiska
Vetropack se tek nedavno pridruzio inicijativi "Supplier Leader-

ship on Climate Transition" koja okuplja mnoge velike brendove

"Odrzivost uvijek pocinje malim koracima.
Svatko moze u svakodnevnom zivotu
dati svoj doprinos odrzivosti,
na posluiizvan posla.”

Nicolas Lootens

emisije. Clanovi imaju obvezu toéno mijeriti i prijavljivati emisije
te educirati svoje dobavljaée o tome kako smanijiti emisije duz

cijelog lanca vrijednosti. Jedan je podatak posebno vazan za

Smanjenje CO2 do 2030.*

& o

STRATEGY

2030

17”

Vetropack jer je pokazatelj napretka u pogledu odrzZivosti, a

to su emisije CO2 po toni proizvedenog stakla. One trenutno
iznose 0,436 tona CO2 po toni stakla - a do 2030. cilj nam
je smanijiti ih na samo 0,3 tone. Lootens zakljuéuje: "Osim toga,
teZimo postizanju ugljiéne neutralnosti do 2050. No za to
bismo morali zamijeniti izvor energije za proces taljenja stakla
i umjesto prirodnog plina koristiti vodik ili elektri¢nu energiju. U

teoriji je to mogude, ali u praksi je do toga jo§ dug put."

Zelena energija iz
fotonaponskih sustava

Klimatski neutralna logistika

Udio staklenog otpada do 2030.

Nabava
energije iz obnovljivih izvora do 2025.



VETROPACK KISINJEV

Uspjesno provedena integracija - nova Vetropackova staklana

Vetropack Holding AG krajem 2020. preuzeo je Moldovan Glass Container Company S.A. i Glas Container

Prim S.A. U sklopu integracije u Grupu, te su dvije kompanije spojene i od ozujka 2022. posluju pod nazivom

Vetropack Kisinjev.

U Kisinjevu, glavnom gradu Republike Moldove, oko 500
zaposlenika nove Vetropackove tvornice godisnje proizvede
vide od 112.000 tona staklene ambalaZe za industriju hrane
i pica. U 2019. Vetropack Kisinjev - koji su tada zapravo jo$
&inile dvije zasebne tvrtke pod drugim nazivima - ostvario
je prodaju od oko 40 milijuna eura i proizveo 100.000 tona
staklene ambalaZe. Vetropack je desetlje¢ima aktivan u ovoj
regiji, a integracijom nove lokacije dodatno je ojagao svoju

trzi¥nu poziciju u srednjoj i isto&noj Europi.

Blize kupcu uz potpunu uslugu

"U sklopu integracijske strategije, u tijeku je integracija novih
tvrtki u Grupu, ali pritom svakako Zelimo zadrzati njihov
lokalni karakter i identitet", objadnjava Johann Reiter, CEO
Vetropack grupe. "Akvizicijom i integracijom danasnjeg Vetro-
pack Kisinjeva, dosljedno slijedimo nadu strategiju da se kao
pruzatelj cjelovite usluge priblizimo svojim kupcima i nastavimo

rasti na nadim trzistima."

Danasniji Vetropack Kisinjev osnovan je u Republici Moldovi

1995. godine kao rezultat rastuée potraznje regionalnih proi-
zvodada vina, kojima je nedostajao dodatni, lokalni proizvo-
dag kvalitetne staklene ambalaze. Moldavska industrija vina

uspjela je tijekom posliednjih desetlijeéa znaéajno povedati
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izvoz u Europu. Do 2021. u KiSinjevu su pudtene u rad dvije
peéi s ukupno 3est proizvodnih linija. U 2021. godini kapacitet
proizvodnje poveéan je za 12.000 tona.

Vetropack Kidinjev proizvodi Siroku paletu staklene ambalaze

za industriju pi¢a i hrane. Staklene boce razliitih oblika i funk-
cija, kao i staklenke, prodaju se na rastuéem domadem trzistu i
na vide od 20 izvoznih trZista: oko 60 posto lokalne proizvod-

nje izvozi se na regionalna trZista, najvise u Rumunjsku.




VETROPACK GOSTOMEL

Teska osteéenja tvornice u Ukrajini

Vetropackova proizvodna lokacija u ukrajinskom Gostomelu kod Kijeva tesko je osteéena tijekom vojnih
aktivnosti i proizvodnja se zasigurno nede tako skoro nastaviti.

Vetropack grupa je iz sigurnosnih razloga rano zapocela s aktivnosti, ponovno pokretanje proizvodnje neée biti mogude
gadenjem proizvodnije u ukrajinskoj tvornici i tako sprijecila jo% jedno dulje vrijeme. Zbog toga je Vetropack grupa bila
da nasi kolege postanu Zrtve. Svi zaposlenici privremeno su primorana ukinuti dvije tre¢ine od oko 600 radnih mjesta na
bili oslobodeni obveze rada, ali im se i dalje ispladivala puna toj lokaciji.

plaéa.

U Vetropack grupi i dalje su uvjereni u potencijal lokacije i ne

Podruéje staklane u meduvremenu je osigurano, obavljen je planiraju je trajno zatvoriti. Tim predvoden generalnim direk-
prvi pregled, ali jo$ uvijek nije moguée detaljno procijeniti torom ukrajinske tvornice trenutno istraZuje situaciju na licu
ratnu 3tetu. mjesta i poduzima prve mjere za pripremu buduéih popravaka

proizvodnog pogona. To posebno ukljuéuje osiguranje sta-

|z danasnje perspektive, zbog teskih o3tecenja proizvodnih klene ambalaze i sirovina uskladistenih na lokaciji.

linija i ukupne situacije u regiji koju i dalje obiljezavaju vojne

T -

Biciklom na posao kampanja je za promicanije zdravlja na radnome mijestu koja se provodi na razini cijele Svicarske.
Svake godine u svibnju i lipnju vise od 70.000 zaposlenika biciklom dolazi na posao. Zahvaljujuéi toj kampanii, oko

2400 tvrtki jaca timski duh i kondiciju svojih zaposlenika te se zalaZe za odrZivu mobilnost. Zaposlenici Vetropack Holdinga
u Bilachu nisu biciklirali samo za vlastito zdravlje i dobar plasman tima, nego i za kolege u Ukraijini. Vetropack je odlugio
donirati 1 franak za svaki prijedeni kilometar i tako je 28 zaposlenika preslo vise od 9600 kilometara, odnosno prikupilo

10.000 franaka u 621 dan.

Vetropackova zaklada Gostomel: Vetropack je osnovao zakladu za pruzanje pomoéi kolegama u Ukraijini.
Svatko moze uplatiti Zeljeni iznos u zakladu i tako donacijom pomoéi ukrajinskim zaposlenicima s ratnog

podrugja. O tome mozete vide proditati na nasoj internetskoj stranici putem sljedeé¢eg QR-koda:
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VETROPACK NEMSOVA
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Preuredenje postrojenja za recikliranje stakla

u Nemsovi

U staklarskoj industriji raste pritisak za povedanje upotrebe rabljenog stakla i mnoge staklane intenzivno

rade na modernizaciji svoje proizvodne tehnologije.

U Slovackoj je situacija dosta teska jer su ukinuti kontejneri za
staklo u kojima se staklo odlaZze odvojeno po bojama. "Mje-
$avina smedeg, zelenog i bijeloga staklenog kr¥a ne moze se
koristiti za dobivanje bijelog stakla. Nase postrojenje za reci-
kliranje u upotrebi je od 2008. godine i na njemu nije moguce
izdvojiti dovolijno bijelog stakla", pojasnio je voditelj staklarskih
pedi Jan Kebisek. "Zbog toga smo se odludili za rekonstrukciju
postrojenja za reciklazu. Zelimo povecati njegov kapacitet i
maksimizirati koli¢inu izdvojenoga bijelog kr3a."

Preuredenjem postrojenja ustedijet ée se vise od

4000 tona sirovina

Kapacitet postrojenja poveéan je 50 posto, tako da se godis-
nje moze preraditi oko 140 tisuéa tona staklenog kr3a. Jan

Kebisek ocekuje da ¢e tvornica ustedjeti oko 4100 tona osnov-
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nih sirovina i smanijiti emisije CO2 za 550 tona. Na svakih 10
posto dodatnog kria u smijesi $tedimo oko tri posto energije te
sedam posto ugljiénog dioksida. Ovom investicijom slovacka
staklana doprinosi smanjenju onegiséenja okolia. Ujedno,
jedini je preradivaé koji pokriva trenutne i buduée potrebe

Republike Slovaéke u podruéju recikliranja stakla.

Kako bi se izdvojila maksimalna kolig¢ina bijelog kria, instaliran
je uredaj za suenje, a nakon njega jedinica za uklanjanije
papirnatih etiketa. Potom stakleni kr§ nastavlja do optickih
separatora pomodéu kojih se odvajaju nepozeljni materijali kao
§to su porculan, keramika, staklokeramika i druge komponente.
No, tijekom ovog procesa odvaja se i dio iskoristivog kr$a pa
odvojeni materijal prolazi kroz novoizgradenu sortirnicu u

kojoj se taj iskoristivi kr§ izdvaja i vraéa na liniju za sortiranje.



Vetropack grupa

Dodatno je instalirana jo3 jedna linija koja ¢isti bijelo staklo
te odvaja preostalu staklokeramiku i staklo koje sadrzi olovo.
Na kraju postrojenja postavljen je i dodatan transporter, tako
da je sada moguée u silose istodobno transportirati i bijeli i

obojeni krs.

Staklo je jedini materijal koji se moze beskonaéno reciklirati
bez gubitka kvalitete. MoZe se uvijek iznova preradivati u
sigurnu ambalaZzu za hranu i piéa - za koju bi bilo idealno da
je proizvedena s udjelom kr$a od 98 posto. Stoga je vazno

osigurati 3to bolju kvalitetu staklenog kr3a.

VETROPACK KREMSMUNSTER

Dvostruka obljetnica

U jesen 2022. Vetropack Nem3ovd s.r.o., jedini proizvodag
staklene ambalaze za hranu i pi¢e u Slovackoj, obiljezila je
dvije znalajne obljetnice: 120 godina postojanja tvornice

stakla i 20 godina pripadnosti medunarodnoj Vetropack grupi.

VETROPACK

2002-2022

Jednoznaéno odrzivo: Koristenje snage sunca

Trenutno se u Vetropackovoj tvornici u Kremsmiinsteru u nekoliko faza gradi veliki fotonaponski sustav.

Tako éemo modi uéinkovito iskoristiti krovne povr$ine i snagu sunca.

Ué&inkovito kori3tenje krovnog prostora, proizvodnija solarne

energije i smanjenje emisija CO2 v isto vrijeme: u suradnji s
VERBUND-om, vodeéom austrijskom energetskom tvrtkom, na
krovove Vetropackove staklane u Kremsminsteru u Austriji u

nekoliko faza postavljaju se fotonaponski sustavi.

Nakon prve faze koja je zavrsila u kolovozu 2022, sustav
proizvodi koli¢inu solarne energije dostatne za potro$nju
400 kuéanstava. Tako proizvedena elektri¢na energija koristit
¢e se u tvornici u Kremsmiinsteru za odrZiviju proizvodniju

stakla.
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Ukupno trziste v milijunima komada

Njemagka 47 789
Spanjolska 27 546
Velika Britanija 26 921
Francuska 24 602

51,3% 48,7%
halija 24 131 e
Poliska 19 026
Nizozemska 7 988 I 0,5% 99,5%
Ukrajina 7 689 I
Rumunjska 7324 |
Belgija 7144  mmmm—— 52,0%
Cetka 5596 | nmmmm A—
Madarska 4490 |
Svicarska 4435
Portugal 4420 ==
~Aus,‘rriic! 4417 6,0% 94,0%
Svedska 3965 | mmm
Greka 2987 mmm
Bugarska 2924 mmm
Slovacka 2445 = 5,6% 94,4%
Danska 2442 ==
Finska 2165 ==
Norve§ko 2 091 | 16,3% 83,7%
Irska 2087 'mm
povratne

PRAKTICNOST JE ITEKAKO VAZNA

@ nepovratne

Studija provedena u Svicarskoj otkriva stav potrosaéa
prema razlié¢itim vrstama ambalaze za pi¢a - a Vetropack

veé ima odgovor

Koje su navike potrosaéa pri kupniji piéa, koji ¢imbenici
utie€u na njihove svakodnevne odluke i kako percipiraju
razliéite vrste ambalaze? Detaljna studija pokazuje
koliko je vazna prakti¢nost ambalaze - a na taj izazov
Vetropack odgovara lakim i robusnim staklom.

Svako je trziste drukéije kad je u pitanju konzumacija piéa.
Onmieri staklenih boca, PET boca i limenki zna&ajno se ra-
zlikuju, ovisno o potrodackim navikama, propisima o kauciji,
dostupnosti u trgovinama te posebno o postojanju ili neposto-
janju sustava povratne ambalaze. Ti i drugi ¢imbenici moraju
se uzeli u obzir kad se procjenijuju prilike za poveéanje trzis-
nog udjela - primjerice, pomoéu nove vrste ambalaze koja
istodobno optimizira procese u lancu vrijednosti i pridonosi
poveéanju odrzivosti. lako postoje opée informacije o prefe-
rencijama kupaca i trendovima, samo detaljna studija moze
nam dati konkretne informacije o odredenom trzistu.
Vetropack je stoga naruéio istrazivanje u Svicarskoj kako bi
bolje razumio stavove i pona3anije potrodaca u vezi s konzu-

macijom piéa (piva i bezalkoholnih piéa) - ukljugujuéi utjecaj
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ambalaze, posebice (povratnih) staklenih boca. U prvom
koraku, cilj je bio otkriti razlike izmedu pojedinih skupina
korisnika. lako tu mnogi &imbenici imaju vaznu ulogu, primje-
rice dob, ekolo3ka svijest, visina prihoda i mjesto stanova-
nja, jedna se razlika pokazala posebno znagajnom (ona je
inade prisutna gotovo svugdije u svijetu): postoji jasna razlika
izmedu (vide) urbanog i (vide) ruralnog stanovnistva. U istra-
Zivanju su te dvije skupine potro3a&a u Svicarskoj nazvane

urbanistima i tradicionalistima.

Zasto i kako mjesto stanovanja utjeée

na ponasanje potrosaca?

Tipi&ni tradicionalisti provode vise vremena kod kuée (npr.

u vlastitoj kuéi), imaju vide prostora za skladistenje i ée3ce
koriste automobile, osobito za kupovinu. Urbanisti su skloni
spontanijem Zivotnom stilu i kupnji manjih koli¢ina, v prvom
redu zbog ograniéenih kapaciteta za no3enje i skladidtenje.
Ali kako to utjeée na percepciju i pona3anje v pogledu amba-

laze za pice?

Izvor: Euromonitor, srpanj 2022



Istrazivanje trzista

Opcenito se moze reci da se staklene boce percipiraju kao
najkvalitetnija ambalaZa za piée: pi¢a u staklenim bocama su
sviezija, duze ostaju hladna i, za razliku od PET ambalaze i
limenki, staklena ambalaza nema negativan utjecaj na okus.
Staklo se takoder smatra higijenskijim, odrzZivijim i kvalitetni-
jim, $to je osobito vazno za konzumaciju pi¢a u drudtvu, npr.
na dogadanjima, zabavama i okupljanjima. S druge strane,
staklo ima i loSih strana - koje su spomenule obje skupine po-
troada: smatra se manje praktiénim zbog svoje tezine, rizika

od loma i nemoguénosti ponovnog zatvaranja.

Konkretnije, analiza pokazuje da je urbanistima praktfi¢nost
vaznija. Tradicionalisti su otvoreniji prema staklu jer im prije-
voz i skladitenje nisu problem. Osim toga, starije generacije
u Svicarskoj jo% uvijek se sjecaju povratnih boca - od kojih
se u velikoj mjeri odustalo 1970-ih - kao razumnog sustava,
posebno u smislu odrZivosti. Medutim, iznenadujuée je to §to
ne postoji opéa svijest o tome da je staklo bolje za okolis: bu-
duéi da se sve vrste ambalaze recikliraju, sudionicima studije
nije bilo o¢ito da je staklo (povratno i nepovratno) ekoloski
prihvatljiviie od PET ambalaze i limenki. To su zakljudili tek
nakon duzeg razmidljanja - dakle, odrZivost je potrosa&ima
manje vazan &imbenik nego $to bi se to moglo pretpostaviti s

obzirom na visoku prisutnost te teme u medijima i drudtvu.

RjesSenje za praktiénost: lako i robusno staklo

Kao inovator u svom podruéju, Vetropack je nedavno razvio
novu vrstu stakla koja je istovremeno laka i robusna. Nova
vrsta stakla veé je uspje$no testirana u Austriji (proditajte vise
o uspjednoj pri¢i piva Mohrenbréu na stranici 20) i trebala bi
nadomijestiti dosadasnji "manjak prakti¢nosti" povratnih boca
u odnosu na ostale vrste ambalaZe koje dominiraju Svicarskim

trzistem, a to su PET, limenke i nepovratne boce.

Studija jasno pokazuje da staklena ambalaza ima velik
potencijal, posebno u segmentu piva u kojem je najetablira-
nija. Tradicionalisti, koji su opéenito otvoreniji prema staklu i
povratnim bocama, cijenili bi manju tezinu i ve¢u robusnost.
| urbanistice su spremnije kupovati svoja pi¢a u staklenim
bocama ako bi im bila dostupna u pakiranjima manje zapre-

mnine - kao 3to je sixpack (umjesto velikih sandukal).

Naravno, kljuéni &imbenik uspjeha je osigurati moguénosti
povrata boca na $to vise lokacija. Zato je maloprodaja vazna

karika u lancu distribucije: ponuda specijalnih piva u novoj,

poboljanoj staklenoj boci mogla bi biti polaziite za ponovno
uvodenje sustava povrata boca koji bi se postupno mogao
prodiriti i na druga piva i bezalkoholna pié¢a. To bi znagilo
zna&ajan doprinos odrzivosti, a trgovci bi svojim kupcima
mogli ponuditi okoli$u prihvatljiviji na&in uZivanja u omiljenim

pi¢ima.

Manija teZina i veéa stabilnost prednosti su koje puno znade i
punionicama pic¢a. Lakde boce smanjuju utrodak rada i potros-
nju energije, a robusnost smanjuje rizik od loma stakla tijekom
&itavoga zivotnog ciklusa. Evan Williams, Chief Commercial
Officer Vetropacka, zaklju¢uje: "Istrazivanije je potvrdilo da
je Vetropackova pobolj$ana tehnologija proizvodnje stakla

korak naprijed u smjeru sustava povrata ambalaZe.

"Istrazivanje je potvrdilo da je
Vetropackova poboljsana tehnologija
proizvodnje stakla korak naprijed
u smjeru sustava povrata ambalaze."

Evan Williams

U Svicarskoj veé nudimo staklo za visekratnu upotrebu u
ugostiteljstvu i kod nekih trgovaca. Potrebni su daljnji napori s
ciliem uklju&ivanja dodatnih interesnih skupina i njihova edu-
ciranja kako bismo unaprijedili potrodacke navike i prevladali
posebne prepreke na mjestu kupnje. Cak i ako su prednosti
stakla $to se ti¢e odrzivosti viestruke i ocite, &ini se da je to

samo emocionalni argument za kupniju
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Inovacije

KAKO UCINITI PIVO JOS PRIHVATLJIVIJIM ZA OKOLIS

Pivovara Mohrenbrauerei iz Voralberga koristi
bocu od lakog stakla za jos jednu vrstu piva, ¢ime
smanjuje emisije CO?2

Robusna i lagana povratna boca prava je senzacija u austrijskom Voralbergu: nakon piva Mohrenbréu Pfiff,
sada je i Mohrenbrau Special dostupan u praktiénoj i posebno odrzivoj Vetropackovoj lakoj staklenoj boci

od 330 mililitara koja smanjuje ugljiéni otisak do 25 posto.

Raznovrsna i inovativna piva posebno su popularna u Vorarl- i zaokruZuje temama kao 3to su kompetencije za usluge i
bergu: tamo su ona malo jada nego, primjerice, u obliZnjem proizvode, redovito odrzavanje i modernizacija proizvod-
Allgéuu, a postoji i irok izbor sezonskih i kreativnih piva nih linija i uredaja za toéenje i jo§ mnogo toga." U pivovari
koja nude posebne dozivljaje okusa. Za to je u velikoj mjeri Mohrenbrauerei, na primjer, mozete osjetiti poseban dozivljaj
zasluzna pivovara Mohrenbrauerei, koju je 1763. godine pivarstva, pohadati te¢aj za pivara ili pivskog sommeliera te
osnovao Johann Mohr u Dornbirnu. U 19. stoljeéu presla je u ku¥ati medunarodna piva svih vrsta koja je tesko pronadi bilo

vlasni$tvo obitelji Huber, a i danas je usko povezana s ljudima  gdje drugdje. U posljednje dvije godine asortiman je prosi-
i regijom. Podatak o trzisnom udjelu od 53 posto govori sve, ren jednim svijetlim i jednim p3eniénim pivom, a u ponudi su i
a mnogi koji se odsele iz Vorarlberga dugo ostaju vierni svom
omiljenom pivu.

, |, i Andreas Linder
Tradicionalno i inovativno v isto vrijeme y "8 [voditeli marketinga u pivovari
Andreas Linder, voditelj marketinga u pivovari, kaze: "Vi- . . MOhreanouere'
dimo se kao inovativnu i odrzivu pivovaru. Svemu $to radimo
pristupamo struéno i strastveno, a temu piva uvijek sagleda-
vamo cjelovito: cijeli proces zapocinje razgovorom s kupcima

i ugostiteljima, nastavlja se naom raznolikom ponudom
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trendovske vrste kao $to su pale ale ili radler s okusom grejpa

te niz domadih specijalnih piva.

Svake sezone u ponudi je i oko $est novih kreativnih piva koja
se kuhaju u malim koli¢inama (od 200 do 600 boca) pa su
vrlo traZzena medu kolekcionarima. Za ljeto 2022., primjerice,
kreirano je novo mojito pivo koje otvara dosad nepoznate

svietove okusa.

Omiljeno pivo od sada je dostupno i u povratnim
bocama od lakog stakla

Ipak, s trzisnim udjelom veéim od 30 posto, snazan i origina-
lan Mohrenbréu Spezial najprodavanije je pivo u asortimanu.
Od 2022. godine prodaje se i u Vetropackovim bocama od
lakog stakla od 330 mililitara. Nova povratna boca, proizve-
dena posebnom tehnologijom, tezi samo 210 grama (umjesto
300 grama). Zahvaljujuéi toplinski o&vrsnutom staklu smanjuje
se habanje na kontaktnim povriinama (scuffing). Veé vise

od tri godine pivovara Mohrenbrauerei koristi Vetropackove
boce od lakog stakla za oZujsko pivo Pfiff i radlere, ¢ime se
smanjuju i tro3kovi logistike jer se koli¢ina stakla koju treba
prevesti od to¢ke A do to&ke B na godiinjoj razini smanjuje za
oko tisué¢u tona. "Sada, kad se i Mohrenbréu Spezial puni u
ove lake boce, uiteda ¢e biti viZestruko veéa", zadovoljno kon-
statira Linder. "To se savrieno uklapa u na§ imidZ inovativne i
odrzive pivovare koja promiée i poti¢e drudtveno zajednidtvo.
Na primjer, koristimo samo zelenu energiju koja se proizvodi
na krovovima nasih kupaca." Jedna boca od lakog stakla tako
u odnosu na klasi¢nu povratnu bocu od 330 mililitara gene-

rira samo Cetvrtinu emisija CO2.

"U to je vrijeme Mohrenbrauerei bila jedina
pivovara u Austriji koja je bila spremna
upustiti se u eksperiment s lakim staklom.
Po tome smo doista bili ispred naseg
vremena.”

Andreas Linder

Predvodnik u pogledu odrzivosti

Sada na paletu - zbog manje visine lakih boca - stane est
sanduka, umjesto pet kao §to je to bilo prije. Sve u svemu,
velik je to korak prema odrzZivosti kojem su prethodile duge
pripreme: prvi razgovori izmedu Vetropacka i Mohrenbréua
zapodeli su 1998. "Mohrenbrauerei je tada bila jedina

pivovara u Austriji koja je bila spremna upustiti se u ekspe-

riment s lakim staklom. Po tome smo stvarno bili ispred svog
vremena. Naime, takva promjena ambalaze je vrlo izazovna
jer zahtijeva detaljna testiranja: nuzno je ispitati kakva je
boca na dodir, kako se pivo ponasa u njoj, koje su mogué-
nosti etiketiranja itd. Nakon toga potrebna je koordinacija
sa svim ukljuenim stranama i tehni¢ko pode3avanje punio-
nice. Naposljetku, trziste - odnosno krajnji kupac - odlucuje
hoée li proizvod biti uspje3an. | nije pretjerano re¢i da smo

u pocetku bili suo&eni s odredenom dozom nepovjerenja. A
tema odrZivosti dugo nije smatrana vaZnom. Srecom, danas
je drugadije: mnogima je odrzivost vazna ili éak ciljano traze

odrzive proizvode."

Vetropackova povratna boca od 330 mililitara za
Mohrenbréu Spezial stoga dolazi u pravom trenutku: ne

samo da je prikladno sredstvo za smanjenije ugljiénog otiska i
povelanje odrzivosti piva, veé i privlagi nove ciljne skupine -
primjerice osobe koje se brinu o utjecaju na okoli§, osobe koje
ne mogu nositi veée tezine ili jednostavno preferiraju manja
pakiranja. A to nam je vazno jer se potro3nja piva smanjuje u

cijelom svijetu.

Uskoro i za boce od pola litre?

Andreas Linder zaklju&uje: "Kao pioniri, naravno da ¢emo biti
i pomalo sjetni ako laka staklena boca iz Vetropacka postane
veliki hit i nastavi se etablirati na trzistu. Ali njene prednosti
su odite, njen je potencijal jednostavno golem. Stoga smo po-
nosni §to smo odigrali svoju ulogu - i tko zna, mozda uskoro
dode vrijeme da primijenimo taj pristup i na boce od pola
litre. lako jo§ nemamo konkretnih planova u tom segmentu, ne
vidim razloga zasto se uspjedna pri¢a ne bi nastavila u tom

smijeru.”
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HALLMARK

Staklo - ambalaZa koja se moZe beskonaéno
puta reciklirati

Svi tezimo odrzivijoj buduénosti. Ljudi diljem Europe trude se smanijiti svoj uglji¢ni otisak i sve vise o¢ekuju
od tvrtki da ih podrze u njihovim odlukama u korist odrzZivosti.

Industrija staklene ambalaze veé je dugo pouzdan partner kanala - sjetite se samo inicijativa poput oznake pravedne

koji i tvrtkama i fiziekim osobama pomaze ispuniti Zelje kad je  trgovine (Fair trade) koju sada priznaju i pojedinci i indu-

u pitanju odrZivost. Staklo se moze reciklirati i 3titi cjelovitost strija. Isticanjem jedinstvenosti staklene ambalaze mogude je
proizvoda. Zajedni¢ki rad na odrzivijoj buduénosti zahtijeva povedati okolinu, drutvenu i ekonomsku vrijednost odrzivosti
podsjeéanje potrodala na sve prednosti zbog kojih cijene cielokupne ponude proizvoda i podsijetiti potrosace da se sta-
staklo i na njegovu ulogu u pretvaranju vizija o odrZivijoj klo moZe beskona&no puta ponovno koristiti i reciklirati, da se
buduénosti u stvarnost. S tim je ciliem osmisljen zastitni znak vedé reciklira u velikoj mjeri i da je rije¢ o inertnom materijalu
za staklo (hallmark). koji titi proizvod i &ini ga nepokvarljivim.

Potro3adi su sve svjesniji odrzivosti i utjecaja vlastitih odluka o
kupnji. Ambalaza je i dalje jedan od najboljih komunikacijskih

Poveéana senzibilizacija

Svrha zastitnog znaka jest podsjetiti potrosade na prednosti koje cijene kod stakla

i na jednostavnost procesa recikliranja.

Staklo je prirodno. Staklo se moze beskonaéno Staklo éuva kvalitetu proizvoda. Staklo se brine o nama
Staklo je ¢isto i ne zagaduje reciklirati. Staklo se moze Staklo je inertno i djeluje kao i okolisu.
okolis. Proizvodi se od 100 posto i beskonaéno puta sigurna barijera protiv vanjskih Odabirom stakla $titimo
sirovina koje se pojavljuju ponovno koristiti i reciklirati, ne utiecaja. Ne samo da stiti kvalitetu vlastito zdravlje i zdravlje
u prirodi. gubedi pritom na kvaliteti. proizvoda, veé i zdravlje ljudi koji okolisa.
ga koriste.
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ISTRAZIVANJE O MIGRIRAJUCIM KEMIKALIJAMA

'Samo vrh sante leda’

Ambalaza stiti hranu od $tetnih utjecaja tijekom skladistenja, transporta i prodaje. Medutim, nove studije pokazuju

da su zdravstveni rizici koje predstavljaju migrirajuée kemikalije do sada vrlo povrino ispitivani i da su vjerojatno

mnogo vedi nego $to se pretpostavljalo.

Svi znamo da ambalaza ima sredi$nju ulogu na globalizira-
nom frzidtu hrane. U mnogim je sluéajevima ambalaza za-
pravo nezamjenjiva jer omoguduje duzi rok trajanja hrane i
transport. No, isto tako veé dugo znamo da ambalaza moze

biti i vazan izvor kemikalija koje mogu dospjeti u hranu.

U&inak kemikalija koje dolaze u dodir s hranom ("Food Con-

tact Chemicals" - FCCs) predmet je brojnih znanstvenih istraZi-

vanja veé pola stolje¢a. A za barem maniji dio tih kemikalija

dokazano je da imaju negativan utjecaj na ljudsko zdravlje.!

U fokusu: Utjecaj kemikalija na zdravlje

Istrazivanje? koje su nedavno objavili europski istrazivaéi
pokazuje da je najmanje 29 kemikalija - ukljuéujuéi bisfenole
i ftalate koji se koriste u raznim vrstama ambalaZe - vazan
¢imbenik rizika, medu ostalim, za smanjenje kvalitete sperme.
Rezultati su potvrdili i "alarmantno prekoradenje dopustene
kombinirane izlozenosti" raznim sinteti¢kim kemikalijama
kojima smo izloZeni u svakodnevnom Zivotu iz raznih izvora,
ukljuéujuéi ambalazu hrane. Za &ak devet kemikalija proma-
tranih v uriny, izloZzenost posebno opasnim kemikalijama bila
je 17 puta veéa od dopustene, a kod jako izloZenih ispitanika

&ak 100 puta.

Takvi rezultati posebno su zabrinjavajuéi jer se ve¢ deset-
lie¢ima biljezi dramati€¢an pad plodnosti muske populacije.
Znanost stoga poziva vlasti na brzo djelovanje - posebno
zabranu bisfenola A (BPA) u materijalima koji dolaze v dodir

s hranom.

IstraZivanje otkriva slabo poznavanije kemikalija koje
dolaze u dodur s hranom

No, to bi mogao biti samo vrh sante leda, kako pokazuje
nedavno objavljeno medunarodno istraZivanje u kojoj sam

i sama aktivno sudjelovala. Cilj istraZivanja bio je stvoriti
sustavni pregled svih kemikalija koje su ikada izmjerene u

materijalima koji dolaze u dodir s hranom, uklju&ujuéi amba-

lazu. Baza podataka o migrirajuéim i ekstraktibilnim kemika-
lijama koje dolaze u dodir s hranom (Database on migrating
and extractable food contact chemicals - FCCmigex) sadrzi

informacije iz ukupno 1210 istraZivanija. 3

Rezultat je zapanjujuéi: otkrili smo da je do danas otkrivena
2881 kemikalija u ukupno $est skupina materijala koji dolaze

u dodir s hranom (FCM) - uklju&ujuéi plastiku, papir/karton,

Autorica dr. Jane Muncke je od 2012. godine

glavna direktorica i znanstvena direktorica
u neprofitnoj zakladi Food Packaging Forum
iz Ziricha. Kao ekotoksikologinja (dr. sc.)

i ekologinja (mr. sc.) istrazuje kemikalije u
materijalima koji dolaze u dodir s hranom,

primjerice u plastici.

metal, videslojne materijale (kartonska ambalaza za pice), sta-
klo i keramiku. Medutim, posebno iznenadujuée je bilo to da
se za oko 65 posto tih kemikalija prije nije znalo da se vopée

koriste u materijalima koji dolaze u dodir s hranom. Nasi
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rezultati pokazuju da se najmanje 14.153 kemikalije mogu ot-
kriti u ambalazi hrane, ali i u opremi za preradu, spremnicima

za skladistenije itd. (vidi donji grafikon).

Kemikalije za koje se zna da
dolaze u dodir s hranom

1013 1868

FCCs

FCCs

Baza podataka kemikalija
koje dolaze v dodir s hranom
(FCCdb)

- Kemikalije koje se svjesno
koriste za proizvodnju
materijala koji dolaze u dodir
s hranom

- 12.285 kemikalija koje dolaze
u dodir s hranom (FCCs)

Baza podataka o migrirajuéim
i ekstraktibilnim kemikalijama
koje dolaze u dodir s hranom
(FCCmigex)

- Kemikalije izmjerene u
materijalima koji dolaze u dodir
s hranom

- 2881 kemikalija koja dolazi u
dodir s hranom (FCCs)

- 1013 kemikalija koje su prije
bile poznate kao kemikalije koje
dolaze u dodir s hranom

- 1868 kemikalija koje nisu prije
bile poznate kao kemikalije koje
dolaze u dodir s hranom

Ovo je otkrice posebno zabrinjavajuée jer ne znamo gotovo
nista o uéincima mnogih kemikalija koje dolaze u dodir s hra-
nom na ljudsko zdravlje - koliko su $tetni kada se s hranom
svakodnevno unose u malim koli¢inama, ostaju li trajno v tijelu
i kako djeluju jedni na druge kada u spojevima iz ambalaze
prelaze u hranu. To me iznenadilo jer se zapravo pretpostav-
lia da nadlezna tijela u tom podrugju provode detaljne kon-
trole. No to nije tako, kemikalije v ambalazi hrane uglavnom

nisu kontrolirane.
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"Staklo i keramika sadrze
daleko najmanji broj
izmjerenih kemikalija koje
dolaze u dodir s hranom."

Jane Muncke

Treba spomenuti i raspodjelu kemikalija po razligitim skupi-
nama materijala kojl dolaze u dodir s hranom: daleko najvedi
dio kemikalija otkriven je u ambalazi izradenoj od plastike
(8to nas nije bas iznenadilo), dok je u staklu i keramici of-
kriveno mnogo manje takvih poznatih kemikalija (vidi donju
grafiku). Razlog tome je &injenica da je plastika sinteti¢ki tj.
umjetni materijal, 3to znadi da se sastoji od mnogo razligitih
sinteti¢kih kemikalija od kojih su mnoge potpuno nepoznate.
Za razliku od plastike, koja je vrlo slozen materijal, staklo i
keramika relativno su jednostavni materijali koji se izraduju od
svega nekoliko sirovina tako da je njihov sastav u potpunosti

poznat. U njima nema nepoznatih tvari.

Dokazane kemikalije (FCCs)
po vrstama materijala koji dolaze u dodir s hranom
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Broj utvrdenih kemikalija u bazi podataka o migrirajuéim i ekstraktibil-
nim kemikalijama u dodiru s hranom (FCCmigex) i ras¢lanjenih prema
materijalima. Najvise razli¢itih kemikalija izmjereno je u plastici: 1976.
Grafikon: Birgit Geuke, Food Packiging Forum.

Sveukupno, nadi rezultati potvrduju da je nuzno preciznije
istraziti i dokumentirati uginak kemikalija koje dolaze v dodir s
hranom, i to prije nego $to se po&nu masovno koristiti, kao 3to
je to sluéaj danas. Medutim, to je iznimno zahtjevan zadatak

koji zahtijeva mnogo vremena i resursa jer je rije¢ o velikom



N}

broju kemikalija koje bi trebalo istraZiti. Stoga je vazno
ograniciti upotrebu takvih kemikalija i koristiti samo materijale
koji su dobro istrazeni i za koje je utvrdeno da su bezopasni
- poput stakla, keramike ili nehrdajuéeg Celika, &iji je kemijski
sastav u potpunosti poznat i iz kojih nema migracija kemika-

lija u hranu ili je ona mninimalna.

Muncke, J. et al. (2020) "Impacts of food contact chemicals on human
health: a consensus statement." Environmental Health 25(20).

(Summary: https://www.foodpackagingforum.org/news/scientific-consensus-

statement-on-food-contact-chemicals-and-human-health).

Kortenkamp, A.et al. (2022). "Combined exposures to bisphenols,
polychlorinated dioxins, paracetamol, and phthalates as

drivers of deteriorating semen quality." Environment International.
DOI: 10.1016/j.envint.2022.107322. (Summary: https://
www.foodpackagingforum.org/news/study-identifies-chemicals-driving-
semen-quality-deterioration)

https://www.foodpackagingforum.org/fccmigex

Novi dizajn

Iz brdskih izvora
Geracea

Boca od bijelog stakla ima jedinstven ukras:
natpis "Geraci" ugraviran na tijelu boce.

Trezzano -IT

Jednostavan, prakti¢an i izduzen dizajn boce
lisen je suvisnih detalja i kao takav odraZava
esenciju vode: autenti¢nost i istodu.

-

Proizvod sa srcem

Novi imidz razvijen je u suradnji s
renomiranom talijanskom agencijom

Smith Lumen. Zahtjevan, ali efektan dizajn
u obliku reljefa ispod etikete struénjaci

iz Vetropacka prenijeli su na ambalazu.

od §ljive
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Novi dizajn

Hommage slovaékoj

Dolce vita iz ltalije
tradiciji
Zabhtjev koji su morali ispuniti dizajneri boce
Bojenje u plavu boju popularno je u Slovackoj od
ranog 18. stolje¢a. Posebno izdanje u jarkopla-
voj bo¢ici ne privla&i poglede samo specifiénom
bojom veé i jasnim linijama.

bio je spoijiti tradiciju i autenti¢nost. Uspjeli

su to posti¢i ugraviranim natpisom Birra Moretti
u donjem dijelu boce u kombinaciji s
upedatljivom etiketom.
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Mala, ali snazna Vrijeme je za nov izgled

- AT

Slastan desert iz mljekare Berglandmilch

u posebnoj staklenci: za male staklenke razvijeno
je posebno grlo koje omoguéuje toplinsko
brtvljenje aluminijske folije. Zahvaljujuéi novom
poklopcu znatno je smanjena ukupna tezina

Boca tradicionalnog alpskog biljnog likera
Gurktaler dozivjela je potpunu preobrazbu, a
novi oblik podsjeé¢a na zidine samostana Gurk.
Moglo bi se reéi da je rije¢ o uspjesnom redizajnu
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koji je primjer savr§enog nadopunjavanja

ambalaze. tradicionalnog i modernog.
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Posebna elegancija

Spajanjem njezne zaobljenosti boce za pjenusac
s vitkim linijama boce za vino nastaje posebno

Pochlarn - AT

elegantna kreacija. Takav je novi Organic Rosé

Moments iz vinarije Markus Huber za koji je novu
bocu osmislila Vetropack Austria.

Lako, stabilno, odrzivo: echovai

Tehnologija echovai predstavljena na sajmu Drinktec uzima

u obzir sve navedene zahtjeve i oznadava pravu prekretnicu u
segmentu povratnih boca. Posrijedi je nova vrsta stabilnih boca
od lakog, toplinski oévrsnutog stakla koje omoguéuje ustedu
materijala, a osmisljeno je u Vetropackovom inovacijskom centru
u Péchlarnu u Austriji. Nove boce nisu samo do 30 posto lakse
od klasiénih standardnih povratnih boca, ve¢ su i izdrZljivije i
otpornije na habanje.

e Ako Zelite isprobati ovu novu tehnologiju,
ednostavno naruéite primjerak slanjem zahtjeva na
e-adresu echovai@vetropack.com i uvjerite se sami

u njezine odite prednosti (do isteka zaliha).
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DOZIVJETI VETROPACK!

Sajmovi, izlozbe i dogadanja

Koji trendovi i izazovi oblikuju industriju, kako se
razvijaju tehnologije i koje inovacije oblikuju staklenu
ambalazu? Saznajte vise na jednom od nasih doga-
danja!

Iskoristite priliku za osobne razgovore kako biste bolje

upoznali Vetropack: prosirite svoje znanje o bransi na nasim

izlaganjima i izlozbama ili nas posjetite na nekom od saj-
mova kako biste doZivjeli na3e inovacije iz prve ruke. Nasi
struénjaci vesele se razgovoru s vama i razmjeni informacija
o novim dostignuéima. Bilo bi nam drago ove ili idu¢e godine
zazeljeti vam dobrodoslicu na jednom od brojnih dogadanija

Vetropack grupe!

MIJESTO DRZAVA DATUM
Izlozba Hot hot hot: staklo, keramika i porculan - od A do Z Prag Ceska 14. 4. - 2.10. 2022.
Structia: izlozba industrijskih instalacija Krapina Hrvatska 5.9.-18.9.2022.
Drinktec: vodeéi svjetski sajam industrije pi¢a i tekuée hrane Minchen Njemacka 12.9. -16. 9. 2022.
Simei: medunarodni sajam tehnologije za vinarstvo i buteljiranje Milano Italija 15. - 18. 11.2022.
Swiss Packaging Institute / godi3nja konferencija: AmbalaZa hrane buduénosti Zirich Svicarska 17.1.2023.
EMPACK: Buduénost ambalaze Zirich Svicarska 25.1.2023.
BrauBeviale 2023.: sajam investicijskih dobara za industriju pié¢a Nirnberg Njemacka [14. 11. - 16. 11. 2023.

Pratite nas na Linked [}

Svakog tjedna na LinkedInu proéitajte nove price o uspjesima,

aktualnosti, ali i zanimljivosti iz povijesti Vetropacka. Takoder

cete iz prve ruke dobiti informacije o na3im zaposlenicima i
novootvorenim radnim mjestima, dogadanjima i jo§ mnogo

toga. Jednostavno pratite Vetropack i ne propustite novostil

www.vetropack.com
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